CHEAT SHEET

Die perfekte Landingpage

fur Dienstleistungen / Beratung

HEADLINE

Liefere Relevanz und
Nutzen aus Sicht des
Users. Mache Neu-
gierig auf was noch
kommt.

EINLEITUNG

Beschreibe das Pro-
blem des User und
skziziere die Lésung
in wenigen Worten.

VORTEILSLISTE

Liste 3-5 Vorteile
auf und beschreibe
den Nutzen flir den
Kunden.

CALL TO
ACTION

Nutze einen
kontraststarken But-
ton mit einer klaren
Handlungsaufforde-
rung damit der User
weiss was er zu tun
hat.

NUTZEN

Beschreibe konkre-
ter die Vorteile nach
dem Schema:
Merkmal->Vorteil->
Nutzen

PRODUKT
VERGLEICH

Stelle die Merkmale
deines Angebots
dem Markt oder
einem Wettbewerber
gegentber

2.CTA

Gib dem User die
Mdoglichkeit weite-

re Infos oder einen
Termin mit dir zu ver-
einbaren.
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VERTRAUEN

Logo, Telefon-
nummer, bekannte
Vertrauenssiegel,

Bewertungen

Logo

NAVIGATION?

Eine Landingpage ist
sehr fokusiert

Lenkt eine Naviga-
tion zu sehr ab?
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/I Call To Action

Trust
Logo

Transformation

1.
Kauf des Produkts

Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua

2.
Erhalt des Produkts

Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur

sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
. tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua.
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3.
Profitieren vom Produkt

Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua.

Benefit / Vorteile / Nutzen / Features

Lorem ipsum: dolor sit amet consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy

sadipscing elitr, sed diam nonumy

\/ Lorem ipsum: dolor sit amet consetetur

Lorem ipsum: dolor sit amet consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy

\/ Lorem ipsum: dolor sit amet consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy

\/ Lorem ipsum: dolor sit amet consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy

\/ Lorem ipsum: dolor sit amet consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy

Kundenmeinungen, Rezensionen, Fallstudien

Eigenschaft / Feature
Eigenschaft / Feature
Eigenschaft / Feature
Eigenschaft / Feature

Eigenschaft / Feature

Fragen und Antworten

Vergleich

Deine Firma

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod

/tempor invidunt ut labore et dolore magna

aliquyam erat, sed diam voluptua.
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Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod

/tempor invidunt ut labore et dolore magna

aliquyam erat, sed diam voluptua.

rxxxx ()

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur
sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna
aliquyam erat, sed diam voluptua.

L2 22 2 ¢

Mitbewerber / Markt

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod /\

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore
et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua.

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod

Call To Action

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing

elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut
labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam
voluptua.
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Call To Action

VIDEO ODER
BILD

Erklare im Video

was dein Produkt

/ Dienstleistung fur
den Kunden fir Ver-
besserungen bringen
wird.

TESTIMONINAL

Beste Kundenmei-
nung mit Namen,
Bild und Bewer-
tungsplattform

VERTRAUEN
LOGOS

Welche (bekannten)
Firmen konnten
schon von deinem
Angebot profitieren?

FUNKTION

Erklare wie das Pro-
dukt funktioniert bzw
wie es das Leben
des Users verbes-
sert.

TESTIMONIALS

Liefere mehr Vertrau-
en durch Kunden-
meinungen - im
Idealfall als authenti-
sches Video

FAQ

Sammele die wich-
tigsten Fragen die im
Support ankommen.
Was kdnnen ver-
steckte Einwande /
Vorwande sein? Was
halt den Kunden ab
vom Kauf / Kontakt?

sitefuchs

CONVERSIONS



